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Resumo

Este artigo € um recorte da conclusdo de uma dissertacdo de mestrado, finalizada na Universidade Federal De Santa Maria (UFSM) A Pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19) afetou o
funcionamento de vérios modelos de comercializagao no Brasil e no mundo. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia (IBGE), das 3,2 milhdes de empresas em funcionamento na
primeira quinzena de agosto de 2020, 38 6% indicaram que a pandemia afetou significativamente seus resultados. Um dos modelos de comercializaggo afetados pela pandemia foia
Feira Ana Primavesi, que € umafeira organica que comercializa produtos agroecoldgicos. Diante desta nova realidade questionou-se: Quais foram as modificagdesocorridas nas relages
entre agricultores e consumidores da Feira Ana Primavesi, decorrentes da pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19). Foi possivel identificar na fala dos agricultores e consumidores que
houveram modificagdes na feira, tais como: mudanca de local, preocupacéo com as medidas sanitérias e distanciamento de pessoas dentro dela. Compreendevrse asdindmicas entre
agricultor e consumidor como positivas, pois as relagdes foram de maior aproximagao entre eles. Analisou-se as diferencas de agricultura convencional e agricultura orgénica, podendo
observara contraposicao entre ambas. As dificuldades dos agricultores durante o periodo de pandemia foramidentificadas nos mais diversos motivos, tais comoatrocadolocal dafeira
eomedodos consumidores deir afeirano comego da pandemia. Foi possivel entender as novas relagdes entre agricuttor e consumidor, pois varios clientes conhecerama feirapor meio
de rede sociais.

Palavras-chave: Pandemia. Agricultores. COVID-19. Agricultura organica.

Abstract

This article is an excerpt from the conclusion of a master's thesis, completed at the Federal University of Santa Maria (UFSM). The SARS-CoV-2 (COVID-19) pandemic has affected the
functioning of several marketing modelsin Brazil and worldwide. According to the Brazilian Institute of Geography (IBGE), of the 3.2 million companies operatingin the first half of August
2020, 38.6% indicated that the pandemic significantly affected their results. One of the marketing models affected by the pandemic was the Ana Primavesi Fair, which s an organic fair
that sells agroecological products. Faced with this new reality, it was asked: What were the changes that occurred in the relations between farmers and consumers of the Ana Primavesi
Fair, resulting from the SARS-CoV-2 (COVID-19) pandemic. It was possible to identify in the speech of farmers and consumers that there were changes in the fair, such as: change of
location, concem with sanitary measures and distancing of people inside the fair. The dynamics between farmer and consumer were understood as positive, because the relations were
closer between them. The differences between conventional and organic agriculture were analyzed, and the contrast between both was observed. The difficulties of farmers during the
pandemic period have been identified in a variety of ways, such as the change of the market location and the fear of consumers going to the fair at the beginning of the pandemic. ttwas
possible to understand the new relationships between farmer and consumer, because several customers knew the fair through social networks.
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Resumen

Este articulo es un extracto de la conclusion de una tesis de maestria, realizada en la Universidad Federal de Santa Maria (UFSM) La pandemia del SARS-CoV-2 (COVID-19) afectd el
funcionamiento de varios modelos de comercializacidn en Brasily en el mundo. Seguin el Instituto Brasilefio de Geografia (IBGE), de los 3,2 millones de empresas que operaron enla
primeraquincena de agosto de 2020, el 38 6% indicd que la pandemia afectd significativamente sus resuftados. Uno de los modelos de venta afectados por la pandemia fue la Feria Ana
Primavesi, que es una feria orgdnica que vende productos agroecoldgicos. Ante esta nueva realidad, la pregunta fue: ;Cudles fueron los cambios que se produieron en las relaciones
entre agricultores y consumidores en la Feria Ana Primavesi, a raiz de la pandemia del SARS-CoV-2 (COVID-19)? Se pudo identificar enlos discursos de agricuttoresy consumidores que
se habian producido cambios enlaferia, tales como: cambio de ubicacidn, preocupacién porlas medidas sanitariasy distanciamiento de personas dentrode lamisma. La dindmica entre
agricultoresy consumidores se entendid como positiva, ya que las relaciones entre ellos eranmas estrechas. Se analizaron las diferencias entre la agricuttura convencional y laagricuttura
organica, pudiéndose observar el contraste entre ambas. Las dificuttades de los agricultores durante el periodo de la pandemia se identificaron por diversas razones, como el cambiode
ubicaciénde a feriayel miedo delos consumidoresair ala feriaal comienzo de la pandemia. Se pudoentender las nuevas relaciones entre agricuttory consumidor, yaque varios clientes
seenteraron dela feriaa través de las redes sociales.

Palabras-clave: Pandemia. Agricultores. COVID-19. Agricultura orgénica
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Introducao

No ano de 2020, o Brasil passou pela maior pandemia do século XXI, a qual modificou
totalmente todas as relacées, visto que as pessoas precisaram ficar em isolamento social. A
SARS-CoV-2 (COVID-19) é uma infeccio respiratéria aguda causada pelo coronavirus SARS-
CoV-2, de potencialidade grave, e de alto grau de transmissdo e distribuicdo global.
(MINISTERIO DA SAUDE, 2021). O Ministério da Satde confirmou o primeiro caso
registrado no Brasil em fevereiro de 2020, e no Rio Grande do Sul, em marc¢o de 2020, segundo
a Secretaria de Satude do Rio Grande do Sul.

Com a pandemia, as relagbes entre todos os segmentos comerciais foram afetadas,
dentre elas as feiras de agricultura familiar, pois a aproximacao de pessoas e aglomeragoes
foram proibidas. As feiras livres sdo o principal canal de comercializacdo dos agricultores
familiares, pois é o Unico lugar onde se pode vender o produto sem atravessadores,
diretamente para o consumidor. Essas feiras sdo locais nos quais ocorrem trocas de
conhecimento, saberes e explicacoes sobre a origem dos alimentos, seu poder nutricional e
beneficios para a satde. Elas garantem a seguranca de quem compra, pelo fato de que os
consumidores tém conhecimento de informac¢ées da producéo dos alimentos, e se foi utilizado
algum produto quimico em sua composicao, e pela agricultura familiar ser responsavel pela
maior parte da producdo desses (CARVALHO E GROSSI,2019).

Nesses processos as relagdes de producido e de consumo de produtos agricolas se
transformaram e se modificaram, e nos anos de 2020 a 2023 tiveram que se reconfigurar, em
virtude da SARS-CoV-2 (COVID-19). Os grupos comerciais (supermercados, lojas, feiras
livres, entre outros), precisaram se adaptar a nova realidade mundial. A pandemia modificou
o modo de trabalho de todos os seguimentos, inclusive das feiras livres. Algo de extrema
importancia delas é a aproximacio do agricultor com o consumidor. E uma relagdo muito
proxima, e com o surgimento da pandemia e as medidas sanitarias que precisaram ser
inclusas neste processo, sofreram algumas alteracdes. A aproximacido entre agricultores e
consumidores permite a quem produz vender seu produto por um preco mais baixo do que os
cobrados por produtos organicos dentro do supermercado, permitindo as exigéncias sociais e
ambientais dessa atividade e aos consumidores o acesso aos produtos organicos, que sdo de
melhor qualidade, pagando pregos mais préximos da realidade da maioria da populagio.
(BOESING, 2022). Dentro de muitas feiras livres, ocorre a venda de produtos organicos, que
sdo alimentos que possuem o selo de certificagdo organico. Nos estudos sobre agricultura
familiar, encontramos alguns tipos de agricultura, a exemplo da agricultura orgénica, que
possui principios agroecolégicos. Em uma era permeada por discussées acerca de modalidades
alimentares concomitantemente a persisténcia de desafios relacionados a fome, pobreza e
inseguranc¢a alimentar, torna-se imperativo indagar a respeito da natureza dos alimentos
que estdo sendo produzidos e disponibilizados a sociedade. Este questionamento se estende
tanto as ofertas presentes em estabelecimentos comerciais, como supermercados e feiras,
quanto a qualquer outra forma de comercializagdo de produtos alimenticios. Os alimentos
vendidos no supermercado, em sua maioria, possuem muitos agrotéxicos, o que pode
acarretar diversos problemas de satide na populacio. Segundo a Lei Federal n° 7.802, de 11
de julho de 1989, regulamentada por meio do decreto 4.074, de 4 de janeiro de 2002, (antes
regulamentada pelo decreto n® 98.816) no seu artigo 2°, inciso I:

Define agrotéxico como produtos e componentes de processos fisicos, quimicos e
biolégicos destinados ao uso nos setores de producdo, armazenamento e
beneficiamento de produtos agricolas, nas pastagens, na prote¢io de florestas nativas
ou implantadas e de outros ecossistemas, ambientes urbanos, hidricos e industriais,
cuja finalidade seja alterar a composigéo da flora e da fauna, a fim de preserva-la da
acdo danosa de seres vivos considerados nocivos. (BRASIL, 2002, s. p)
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Contudo, essa delimitagdo conceitual revela-se meramente dissimulatéria perante a
sociedade. Observa-se que, ao longo do tempo, as implica¢ées para a saude derivadas da
presenca de agrotéxicos nos alimentos tém contribuido significativamente para a
manifestacdo de diversas enfermidades, inclusive para ocorréncias de malformagoes em
neonatos. A exposicdo aos agrotoxicos, consoante a especificidade do produto empregado, a
duracao do contato e a quantidade absorvida pelo organismo, pode desencadear um espectro
variado de patologias (INCA, 2022).

E consabido que a agricultura familiar detém uma posi¢io preeminente no abastecimento dos
alimentos destinados ao consumo interno, emergindo, portanto, a imperatividade de
assegurar a sustentabilidade desse segmento no contexto da agricultura brasileira. Tal
asseguracido se mostra crucial para a consecucido das metas de erradicacdo da fome e da
pobreza, tanto em areas rurais quanto urbanas (FLORES; SALAMONI, 2020). Desde meados
da década de 1960, a modernizacio agricola tem sido amplamente reconhecida,
desempenhando um papel significativo no aumento da eficiéncia de diversas culturas em
escala global, mediante a introducio de praticas mecanizadas. Todavia, é incontestavel que,
concomitantemente a essa modernizacido, o uso extensivo de pesticidas na produgdo de
alimentos representa um consideravel risco para a saide humana. Neste trabalho, foi
estudado uma feira organica da cidade de Santa Maria/RS, a Feira Ana Primavesi, a qual
tem uma producgido de alimentos da estagdo, com selo de certificagdo organica, a primeira
certificada como organica em Santa Maria/RS. A escolha do nome Ana Primavesi é uma
homenagem a professora pioneira nos estudos em agroecologia na UFSM e no Brasil (UFSM,
2019).

A feira organica Ana Primavesi é um projeto da Universidade Federal de Santa Maria, com
o apoio da EMATER. De inicio, no ano de 2017, localizava-se abaixo da ponte seca, perto do
planetario. Em 2020, em decorréncia da pandemia, mudou-se para a Igreja do Divino Espirito
Santo, mais conhecida como “Igreja do Amaral” pelos santa-marienses, na ERS 509 (faixa
velha de Camobi), bairro da cidade de Santa Maria/RS. No ano de 2023, com o fim da
pandemia, os agricultores e agricultoras puderam voltar ao seu lugar do coracido, onde
Iniciaram as suas vendas e contato com alunos e professores da UFSM, bem como, moradores
do bairro Camobi.

No ambito da contextualizacdo geografica para leitores ndo familiarizados com Santa
Maria, destaca-se a criacdo do planetario da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM)
em 1960. O professor José Mariano da Rocha Filho, a época, recebeu um esbo¢o concebido
pelo arquiteto Oscar Niemeyer, delineando os contornos do futuro planetario. Esse esboco,
por sua vez, serviu como base para a elaboracdo do projeto arquiteténico sob a incumbéncia
de Oscar Valdetaro, arquiteto responsavel pela concepcio do referido edificio. O planetario
foi oficialmente inaugurado em dezembro de 1971, destacando-se como o sexto planetario no
contexto nacional, o primeiro no estado do Rio Grande do Sul e o pioneiro em cidades do
interior do mesmo estado. Sua localiza¢io atual é na Praga Santos Dumont, Avenida
Roraima, n° 1000, Prédio 45, Cidade Universitaria Professor José Mariano da Rocha Filho,
Bairro Camobi, Santa Maria, Rio Grande do Sul (UFSM, 2023). Dado que a feira est4 situada
no bairro Camobi, encontra-se imersa em um contexto social caracterizado por residentes de
condig¢des socioecondémicas mais favoraveis. A proximidade com a Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM) contribui para uma elevacio nos custos de aluguel na regifo, resultando
em uma demografia local que dispde de maiores recursos financeiros para efetuar compras.
Por conseguinte, os frequentadores da feira se inserem em um contexto social distinto
daqueles residentes em areas periféricas a referida instituigdo de ensino. Diante desta nova
realidade dos agricultores, questiona-se: Quais foram as modificagbes ocorridas nas relagées
entre agricultores e consumidores da Feira Ana Primavesi, decorrentes da pandemia da
SARS-CoV-2 (COVID-19)? Tal questionamento se d4, visto que, devido a facil propagacido do
virus a populacdo, ndo s6 santa-mariense, mas mundial teve que ficar em isolamento social
e tanto os produtores, como os consumidores tiveram que se adaptar a situacdo posta. O
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objetivo geral da presente pesquisa é: Compreender as dindmicas agricultor/consumidor de
comercializagdo e consumo dos produtos organicos vendidos na Feira Ana Primavesi,
identificando as transformagées decorrentes da pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19). Os
objetivos especificos sio trés: (a) Apresentar as diferencas entre a agricultura convencional e
agricultura organica (b) Reconhecer as principais dificuldades enfrentadas pelas familias da
Feira Ana Primavesi no periodo de pandemia e (c) Analisar as novas relacoes desenvolvidas
entre agricultor/consumidor a partir deste novo modelo de atividade dos agricultores.

A justificativa da pesquisa é que diante do cendrio da pandemia da SARS-CoV-2
(COVID-19), que levou ao fechamento de muitos comércios, houve uma mudanca nas relacdes
comerciais dentro das feiras ao ar livre. Com as medidas sanitdrias propostas, os feirantes
precisaram modificar suas relagdes comerciais, tanto relacdo produtor/consumidor, que sédo
os atores sociais da presente pesquisa, quanto na mudanca do seu local de comercializagéo.
Os espacos de feira ao ar livre sempre foram de grande importancia, pois sdo locais que além
de comercializar seus produtos, também possuem trocas de conhecimento, saberes e amizade.

A intencionalidade desta pesquisa é mostrar as dificuldades encontradas pelos
agricultores e também mostrar a importancia desses grupos. Segundo a CATI (Coordenadoria
de assisténcia técnica integral), a agroecologia é uma ciéncia que fornece os principios
ecologicos basicos para o estudo e tratamento de ecossistemas, tanto produtivos quanto
preservadores dos recursos naturais, e que sejam culturalmente sensiveis, socialmente justos
e economicamente viaveis, proporcionando assim, um agro ecossistema sustentavel. A sua
capacidade origina-se das experiéncias, conhecimentos e saberes tedricos, que sdo
desenvolvidos em varios lugares, respeitando a sua pluralidade, dividem a esséncia de que o
ser humano é parte da natureza, e que ambos precisam agir em harmonia, para que ela deixe
de ser tratada como um recurso explorado (SILVEIRA; NIEMEYER, 2022).

Métodos

A presente pesquisa classifica-se, quanto a natureza, como aplicada, pois trata-se da
resolugdo de um problema especifico, relacionado ao impacto da pandemia SARS-CoV-2
(COVID-19) no modelo de comercializacdo de feiras agroecolégicas (GIL, 2002). Quanto a
metodologia adotada, esta pesquisa assume uma abordagem qualitativa, pois busca
compreender as dinamicas de comercializa¢do e consumo dos produtos agricolas durante o
periodo de isolamento social decorrente da pandemia. Para atingir tal objetivo, foram
conduzidas entrevistas semiestruturadas com agricultores e consumidores vinculados a Feira
Ana Primavesi. Na primeira etapa, foi feita a pesquisa bibliografica, buscando autores
importantes na area de Geografia rural para a formulagio da base teérica, que contara com
conceitos tais como agricultura convencional, agroecologia, agricultura familiar, entre outros
conceitos, que no decorrer da pesquisa foram julgados como importantes. Segundo Gil (2002,
p.44), as pesquisas bibliograficas sdo feitas com base em trabalhos ja elaborados,
principalmente em livros e artigos cientificos. A principal vantagem desse tipo de pesquisa é
o fato de permitir ao investigador a cobertura de uma sucessdo de fen6menos muito mais
ampla.

J4a na segunda etapa, foi feita a pesquisa exploratoéria, dentro da feira Ana Primavesi,
onde houve uma aproximacio com os consumidores e agricultores desta, objetivando uma
maior familiaridade com o problema e, também, para apuracado de dados e informacées sobre
o tema, associada a um estudo de caso sobre o grupo, conversas informais com os responsaveis
pela feira para a obtencdo de informacoes que serdo relevantes tanto para a fundamentacio
tedrica, quanto para a resolucéo do problema de pesquisa. (Gil,2002). Na terceira etapa, foi
feita a pesquisa descritiva, visando levantar e registrar as caracteristicas rurais e as relacées
entre produtores e consumidor. A finalidade da pesquisa descritiva é observar, registrar e
analisar os fenomenos ou sistemas técnicos, sem, contudo, entrar no mérito dos contetdos.

— GeoPUC, 2023, v. 15, n. 29, Rio de Janeiro: e00028



Sanchez, Machado e Alves

Territdrio e turismo rural

Dentro dessa etapa da pesquisa, ndo ha interferéncia do pesquisador, que devera apenas
descobrir como os fendmenos acontecem, dentro do seu ambiente natural, por exemplo, a feira
ou locais onde sdo cultivados os alimentos que sdo comercializados na feira. De acordo com
Gil (2002, p.42), a pesquisas descritivas sdo as que frequentemente sio realizadas por
pesquisadores que sdo preocupados em atuar na pratica.

Nesta etapa foram feitas também visitas aos locais de moradia e producio dos
agricultores. Os locais visitados foram Arroio Grande, Paraiso do Sul, Dona Francisca, Santo
Antdo e Itaara, totalizando uma amostragem de 9 pessoas, a partir de dezembro de 2022. O
questionario em forma de entrevista semiestruturada para os agricultores foi feita da
seguinte maneira: (a) Quais atividades desenvolvia antes de se tornar feirante? (b) Quais as
razées que o/a levaram a participar da feira? (¢) Quais as origens dos produtos que
comercializa/produz? (d) De que forma tomou conhecimento da producdo agroecologica? (e)
Quais as principais modificagées ocorridas na feira com a pandemia, em rela¢do aos produtos,
aos consumidores e aos feirantes? (f) Quais as principais dificuldades enfrentadas pelos
feirantes no atual contexto? (g) Quais as perspectivas futuras da feira? Também nessa etapa,
foram feitas entrevistas com consumidores da feira Ana Primavesi, em uma amostragem de
8 pessoas. Nesse contexto, foram conduzidas entrevistas gravadas com dispositivos moveis,
mediante a devida autorizacio dos participantes da pesquisa, visando a posterior analise. A
entrevista para os consumidores, dentro da cidade de Santa Maria, foi feita da seguinte
forma: (a) Conte-me sobre a sua relacio com a feira Ana Primavesi. A quanto tempo
frequenta? como soube de sua existéncia? etc.) (b) Quais as razées que o/a levam a participar
da feira? (¢) Qual a sua opinido sobre os produtos comercializados? (d) Qual a sua
compreensio a respeito da agroecologia? (e) Vocé percebeu alguma alteragcio na feira
decorrente da pandemia? As entrevistas foram feitas de forma online, via chamada de video.

Conclusoes

Em conclusio, a andlise dos dados obtidos por meio das entrevistas semiestruturadas
com os agricultores da Feira Ana Primavesi proporcionou insights valiosos sobre as
transformacdes ocorridas no contexto da pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19). A
abordagem qualitativa revelou ndo apenas as mudancas tangiveis na dinamica da feira, como
o aumento na demanda por produtos devido ao isolamento social, mas também aspectos mais
sutis, como as estratégias de marketing adotadas pelos agricultores para se adaptarem ao
novo cenario.

A Feira Ana Primavesi, além de ser um ponto de venda de produtos, destaca-se como
um espac¢o multifuncional que promove a convivéncia, a troca de conhecimentos e o
fortalecimento das relagdes entre agricultores e consumidores. A adaptacido a situagio
pandémica evidenciou a importancia da comunicagio virtual, com os agricultores investindo
em propagandas nas redes sociais para ampliar seu alcance e impulsionar as vendas.

A solidariedade entre os feirantes, evidenciada pelas trocas de alimentos excedentes e
apoio mutuo, demonstra a resiliéncia e a coesdo da comunidade agricola. No entanto, o relato
sobre as dificuldades enfrentadas, como a questdo da m&o-de-obra e a dependéncia da chuva
na producédo, destaca os desafios intrinsecos a atividade agricola, especialmente em tempos
de crise.

As perspectivas futuras apontam para a continuidade da feira em um ambiente mais
propicio, com maior circula¢io de pessoas e oportunidades para estabelecer um didlogo mais
préximo com os consumidores. A énfase na educacgio sobre a origem e o valor nutricional dos
alimentos ressalta a importancia da transparéncia e do entendimento mutuo para fortalecer
a relacéo entre produtores e consumidores.
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Em sintese, a andlise dessas entrevistas proporcionou uma visio abrangente das
adaptacoes, desafios e aspirac¢ées dos agricultores da Feira Ana Primavesi em meio a
pandemia, destacando a resiliéncia da comunidade agricola e a importancia continua desse
espacgo como um facilitador de interagées significativas entre produtores e consumidores.

A anélise das entrevistas com os consumidores da Feira Ana Primavesi proporciona
uma visdo abrangente das diversas percepcoes e experiéncias diante das mudancas ocorridas
durante a pandemia da SARS-CoV-2 (COVID-19). A transicéo do local da feira para a Igreja
é destacada como um elemento significativo por alguns consumidores, conferindo a feira uma
1dentidade independente da Universidade e promovendo uma maior proximidade entre as
pessoas. As medidas sanitarias adotadas pelos feirantes, evidenciadas por mascaras, alcool
gel e distanciamento social, sdo reconhecidas como essenciais pelos entrevistados, indicando
um compromisso coletivo com a prevencido da COVID-19.

A mudanca de local, entretanto, suscita opinides divergentes, com alguns consumidores
expressando preferéncia pelo antigo espago na UFSM, enquanto outros percebem beneficios
na nova localizagdo, ampliando o alcance da feira. A adaptacdo ao ambiente digital também
emerge como uma estratégia eficaz, com investimentos em midias sociais proporcionando
uma comunicagao mais dinamica entre agricultores e consumidores.

Além disso, as entrevistas revelam a resiliéncia da feira em meio as adversidades, com
a comunidade consumidora reconhecendo e valorizando as mudancas implementadas pelos
feirantes. A compreensio do papel crucial das medidas sanitarias, a influéncia do novo local
na participagdo dos consumidores e a adaptagdo ao meio digital destacam a importancia de
uma abordagem flexivel e inovadora na gestio de espacos de comércio local.

Assim, as narrativas dos consumidores refletem néo apenas as transformacgoes praticas
na Feira Ana Primavesi, mas também evidenciam a interconexao entre as dimensdées sociais,
comerciais e sanitarias em tempos desafiadores. Essas perspectivas individuais formam um
mosaico rico e complexo, contribuindo para uma compreensio mais profunda das dindmicas
evolutivas da feira e sugerindo possiveis dire¢ées para o futuro, marcado pela adaptacgio
continua e pela colaboracio entre produtores e consumidores.
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